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SPEZIALITATEN 7

Klassiker
und neue Konzepte

Apfelwein & Co. behaupten sich erfolgreich

Dem Apfelwein ist langst die Wende zu neuem Wachstum gelungen. Entscheidend
fiir den Erfolg waren und sind vor allem zahlreiche Neuprodukte, das Aufgreifen aktueller
Geschmacksvorlieben sowie neue Zielgruppen, Marktnischen und Marketingstrategien.
Dabei hat man sich auch an Motivationsschiben aus der Cider-Fraktion orientiert, die auf
dem deutschen Markt ebenfalls sehr viel umfassender als friher - vor allem in jugendlichen
Kéuferschichten - Position bezieht. Grund genug, auch auBerhalb des Appler-Stamm-
landes Hessen starker auf dieses Getrankesegment zu achten. Denn feststellbar ist,
dass sich das Profil der gesamten Sparte Apfelwein und Cider weiter verdndern wird.

it Abstand am beliebtesten ist
Mdie Apfelweinschorle, die man

in Hessen ,Gespritzter nennt;
sie gehort heute bei den meisten Ap-
felweinherstellern fest zum Sortiment.
Selbst mit Gebinden zeigt sich die
Branche ldngst ungewdhnlich experi-
mentierfreudig. Es gibt Apfelweine in
Glasflaschen mit nostalgischem Bugel-
verschluss oder mit Kronkorken, einige
Apfelweinprodukte werden in 0,5-Liter-
Dosen (oder kleiner) vermarktet, immer
mehr Keltereien verkaufen PET-Ge-
binde. Insbesondere Mixgetranke lie-
gen im Trend, denn diese sind leicht
(etwa 3 Vol.-Prozent Alkohol) und sehr
erfrischend.

Was den Cider anbetrifft, so Sebas-
tian Griner vom Start-up-Team Sebas-
tian und Wanja, der Kiezbaum GbR in
Mainz, erschien Deutschland lange Zeit
als weiBer Fleck auf der Weltkarte der
Apfelgetrankehersteller.

Die Cider-Kategorie war hierzulande
noch vor Kurzem relativ unbekannt, in
Hessen sogar nicht existent oder zumin-
dest haufig Verwechslungen mit dem
regional-typischen JAppler* ausgesetzt,
.welcher ja gemeinhin wesentlich séu-
rebetonter und nicht karbonisiert ist. Al-
tere Semester wiederum setzten Cider
mit Cidre gleich. Zumindest besteht
inzwischen eine steigende Beliebtheit,
die jedoch Uberwiegend von englischen
oder skandinavischen Cider-Produkten
ausgeht", so Griner. ,Cider ist die dy-
namischste Kategorie der alkoholischen
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Jéhrlicher Messeevent im Frankfurter Palmengarten (Foto: Apfelwein weltweit)

Getranke”, bekraftigt auch ein Analyst
der Business Research Gesellschaft
Euromonitor: ,,Die Verbraucher schauen
sich nach etwas StiBerem um als Bier*,
deshalb sei Cider in vielen Landern Eu-
ropas eine interessante Alternative.

Muntere Marktentwicklung

Mit einem stetigen Absatzplus wur-
den 2014 in Deutschland nach Anga-
ben des Verbands der Fruchtwein- und
Fruchtschaumwein-Industrie (VdFw) 45
Millionen Liter Apfelwein (+7,1 Prozent
zum Vorjahr) abgesetzt. ,Die Apfelwein-
Sparte profitiert vom Trend zu regiona-
len Produkten®, erlautert Geschéftsfiih-
rer Karsten Sennewald.

Apfelwein tragt 44,8 Prozent zum In-
landsabsatz der deutschen Apfel- und
Fruchtweinhersteller bei und ist damit
das starkste Branchenprodukt. Be-
merkenswert ist, dass darunter Inno-
vationen bereits mehr als ein Drittel
des Absatzes ausmachen: Gespritzte,
Schorlen, Apfelweincocktails und Mix-
getranke verbuchten 2014 innerhalb
des Apfelwein-Segments das kréftigste
Plus.

Auch alkoholfreie Apfelweine und ap-
felweinhaltige Kreationen erwiesen sich
als zugkraftige Erganzungen des Bran-
chenportfolios. Das Spektrum reicht
von Apfelwein Rosé lber Hugo-Adap-
tionen, die Apfelwein mit Holunderbll-

tensaft und fruchtigen Geschmacksno-
ten kombinieren, bis hin zu Bio-Cidre
und Landbowlen, auch z.B. im Mix mit
einer Energy-Komponente wie Taurin,
so Sennewald.

Weltweiter Rundblick

Die seit 2009 im Frankfurter Pal-
mengarten etablierte Apfelweinmesse
(www.apfelweinweltweit.de) hat all dem
schon seit einigen Jahren einen enor-
men Schub verliehen. Den Besuchern
offnen sich dort die Pforten zum Apfel,
das nachste Mal am 10. April 2016. Zu
verkosten sind die besten Tropfen aus
Hessen und aus vielen anderen Regio-
nen Deutschlands und der Welt.

Erlebbar wird die immense Vielfalt
von Uber 250 verschiedenen Apfelwein-
spezialitaten. Darunter sind nahezu alle
landerspezifischen Provenienzen, aber
auch alle internationalen Ausbaustile
nach Sorte, Lage und Jahrgang sowie
Schaumweine und Eisweine, die das
Know-how von Kennern und Gourmets
bereichern. Deshalb ist das Interesse
von Gastronomen und GroBhandlern an
dieser eintdgigen Branchenprasenta-
tion stark zunehmend.

Der Messeveranstalter, die von Mi-
chael Stéckl und Andreas Schneider
2009 gegrindete ,Apfelwein weltweit
GbR", versteht sich als Apfel-Event-
agentur, die zusatzlich weitere Ver-

Qualitatsprodukte ...

... von deutschen Herstellern und Lieferanten.
Vom Cent-Artikel bis zu Investitionsgttern.
Ubersichtlich geordnet und einfach zu finden ...

www.industriedaten.de
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anstaltungen und Fachreisen zur For-
derung der Apfelweinkultur anbietet.
Das hat inzwischen die hierzulande
etablierte Apfelweinwirtschaft und das
Nachfrageinteresse neuer Zielgruppen
(bis hin zum Party- und Discogeschaft)
munter gemacht.

Und zwar keineswegs nur in Hessen,
sondern bundesweit — mit neuen Un-
ternehmen, neuen Varietdten, neuen
Ausstattungen, neuen Auftritten an der
POS-Front. Das breitere Interesse am
Apfelwein ist enorm gewachsen und der
Umsatz steigt, nicht nur in klassischen
Gastwirtschaften, sondern langst auch
in Gourmet-Tempeln, ebenso im LEH,
an Tankstellen und anderen Absatz-
schienen.

Apfelwein-Angebot
breit gefachert

Schneider & Stockl verstehen sich auch
als Botschafter des eigenen Apfelweins.
Sie reprasentieren die neue Apfelwein-
kultur, zum Beispiel mit einem ,Apfel-
wein des Monats“ wie dem Imperator,
einem 2007er Apfelschaumwein Brut.
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Imperator: Apfelschaumwein brut
(Foto: Schneider & Stéckl)

Der sortenreine Apfelschaumwein
aus dem ,,Kaiser-Wilhelm“-Apfel wurde
erstmals im Jahr 2007 abgefiillt. Er ist
in traditioneller Flaschengéarung herge-
stellt und reift 78 Monate im Flaschen-
lager auf der Champagnerhefe. Der
edle Imperator, so die beiden Exper-
ten, besticht durch ein sehr feines
Mousseux, das cremig auf der Zunge
perlt, das lange Finish im Mund macht
ihn zu einem besonderen Genuss.

Rapp’s/H®éhl

Das zur Hassia-Gruppe gehdrende Ap-
felwein- und Fruchtsaftunternehmen hat
seine Angebotspalette weiter innovativ



Siegeszug der Dose: Bock auf Bembel
(Foto: Rapp’s)

ausgebaut, Hinzuweisen ist insbeson-
dere auf Rapp's No.1 Apfelwein alko-
holfrei (in der 1,0-Liter-Flasche) sowie
die Marke Alter Hochstadter rosé (als
1,0-Liter- oder 0,33-Liter-Flasche), wo-
fir auch ein schickes Stiel-Glas zur
Verfligung steht,

Fiihrerschein ungefdhrdet:
die No, 1 alkoholfrei
(Foto: Rapp's)

Attraktiv im Markt positioniert ist in-
zwischen der Blaue Bock Blech-Bem-
bel (in einem neuen Outfit und dem
Slogan: ,Bock auf Bembel”) mit drei
verschiedenen Apfelwein-Mischungen
in der Dose, den Varietdten Sauer, SUB
und als Sorte Johann, die einen 30 Pro-
zentanteil an Johannisbeer-Nektar hat.
In der Variante Sauer findet sich zu
einem Drittel natirliches Mineralwas-
ser, der SUB-Typ wird mit Apfelsaft ge-
mischt. Fir alle Sorten gilt: Alkoholge-
halt 4,2 Vol-Prozent, lieferbar als Dose
0,5 Liter - pfandfrei auf Tray 24x0,5
Liter.

Zum Charakter des Premium-Apfel-
weins Der alte Hochstadter rosé (auf
der Basis der sog. Kaltvergarung) ge-
hért die Verfeinerung ,mit einem Hauch
Johannisbeere", was diese trendige
Variante optisch und geschmacklich zu
einem ,kostlichen, prickelnden Apfel-
erlebnis werden ldsst und den Nerv der
Zeit trifft”, so HohI,

Rapp's No.1 Apfelwein alkoholfrei
wird in bewéhrter Premium-Qualitit ge-

keltert und ist richtig siiffig. Der Alkohol
wird in einem schonenden Verfahren
entzogen, der Apfel-Geschmack bleibt
voll erhalten.

Zur aktuellen Marksituation maerkt
Rapp's-Geschaftsfihrer Volker Thoma
an, dass nach dem in den letzten Jah-
ren ohnehin schon positiven Trend im
Apfelwein-Segment sich dieser im dies-
jahrigen Sommer nochmals deutlich
verstéarkt habe: |, Bei uns stehen beson-
ders die milden, fruchtigen Apfelweine
im Fokus der Verbraucher-Nachfrage."

Bembel-With-Care

Das 2007 gegrindete Mannheimer Un-
ternehmen ging angesichts einer immer
alter werdenden Zielgruppe gleich neue
Wege, Denn der Apfelwein hatte ein
Imageproblem, so der damalige Design-
Student und Apfelweinliebhaber Bene-
dikt Kuhn. Sein Ziel war nicht weniger
als eine regelrechte Apfelwein-Revolu-
tion.

Das Traditionsgetrank sollte wieder
partytauglich, fir eine jlingere Ziel-
gruppe attraktiv und Uberregional be-
kannt werden. Inzwischen wird sein
qualitativ hochwertiger Apfelwein in
Halbliter-Getrankedosen mit charakte-
ristischem Design (unter Verwendung
von Apfeln aus Odenwiélder Streuobst-
wiesen ohne jegliche Konzentrate, Aro-
men oder Zusitzen) bundesweit immer
mehr bekannt.

Derzeit ist die Marke in den Sorten
JApfelwein-Pur®, | Apfelwein-Cola“, ,Ap-
felwein-Sauer* und ,Apfelwein-Kirsch"
erhdltlich. Ein besonderes Highlight ist
der mit dem ,Pomme d'Or 2013" préa-
mierte Apfelschaumwein, 2014 wurde
die Barrique-Variante mit diesem Inno-
vationspreis ausgezeichnet. Das Un-
ternehmen hat auBerdem kirzlich den
Wettbewerb ,Produktinnovation in Glas"
gewonnen,

Pomme d'Or: Apfel-Champus
aus Mannheim (Foto: BWC)

www.fallsack.de

Bislang sei man in erster Linie dafiir
bekannt, den weltweit ersten Apfelwein
in Designerdosen anzubieten, so Kuhn:
+Wir haben aber fiir den Schaumwein
nun eine schwere, sehr hochwertige
Sektflasche gewahlit, da sie die cham-
pagnerdhnliche Qualitdt unseres Pro-
duktes am besten unterstreicht.”

Im Fokus stehen im Ubrigen vor allem
innovative Vertriebskonzepte, wie unter
anderem die Distributionsmdéglichkeit
Uiber das Zentrallager der SchokoRing
Getrdnke e.G. Dartiber hinaus kénnen
Handler nun auch (ber die Standorte
Mannheim und Limburg von Lekkerland
bestellen. Und: Der ,Kult-Apfelwein in
Dosen" erobert seit dem Sommer auch
NRW und Berlin.

Sowohl die Dursty Getrankemdrkte,
groBter Getrankemarktfilialist in Nord-
rhein-Westfalen, als auch Getranke Hoff-
mann, fihrender Getrankefachmarkt in
Berlin und Brandenburg, erweiterten ihr
Angebot um die Apfelweine aus dem
Qdenwald.

Heil's Traditionskelterei

Stolz war man schon immer auf ein Pro-
dukt, das so authentisch fir regionale
Identitat steht wie der hessische Apfel-
wein. Was aber nicht ausschliefit, stets
auch neue Ideen im Blick zu haben.
Und diesem Wege folgt der klassische
Anbieter aus dem Taunus schon recht
lange. Beispielsweise seit einiger Zeit
mit my Schoppe - dem ,Gerippte fir
unterwegs".

Die Kelterei hat das typische Rauten-
muster des Apfelwein-Glases auf die
Dose verbannt, Mit ,my Schoppe" bie-
tet man nun einen gespritzten Apfelwein
in der pfandfreien 0,5-Liter-Dose, ideal
fur Ausfliige, bei Grillabenden oder auf
Festivals. Seit 2014 gehdrt zum Sorti-
ment von Heil die Novitdt Gude Stoff -
Ergebnis einer unternehmerischen Ko-
operation mit der Firma Gude, die fir
hochwertige Konsum- und Gebrauchs-
guter aus dem hessischen Raum
steht.

Gemeinsam wurde ein Apfelwein in
vier unterschiedlichen Sorten entwi-
ckelt. Mit der Marke Gude Stoff, die
Regionalitat mit Qualitat, Tradition mit
Modernitat verbindet, méchte die Fami-
lienkelterei aus Laubus-Eschbach neue
Zielgruppen erreichen und sich an den
jungeren Konsumenten ,und an alle, die
gerne ein Getrdnk geniefen, das mit
der Zeit geht", wenden.
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Das neue Stoffche gibt es in den
Sorten ,Pur“ als 1,0-Liter-Flasche mit
einem Alkoholgehalt von 6,3 Vol.-Pro-
zent sowie als ,Sauer” mit 4,3 Vol.-Pro-
zent Alkohol im 0,33-Liter-Gebinde, der
zu 75 Prozent Apfelwein und 25 Prozent

my Schoppe — dei Schoppe
(Foto: Heil)

Quellwasser besteht. Nr.3 ist das Ap-
felwein-Mischgetrank Gude Stoff Cola
in der 0,33-Liter-Flasche, mit erhéhtem
Koffeingehalt und 4,0 Vol.-Prozent Alko-
hol. Des Weiteren gibt es die Sorte La-
ternchen, mit Kirschsaft verfeinert. Der
Fruchtcocktail in der 0,25-Liter-Flasche
hat stolze 7,0 Vol.-Prozent Alkohol.

Apropos Innovationen: Bereits seit
2001 hat die Kelterei einen eigenen
Cider im Sortiment — Cooper’s. Somit
ist Heil ein echter Pionier im deutschen
Markt. Der aus besten Kelterapfeln ver-
gorene Cooper’s Cider mit einem Al-
koholgehalt von 5,3 Vol-Prozent wird
nach alter UK-Tradition hergestellt.

Nach alter UK-Tradition hergestellt:
Cooper’s Cider

Cooper’s gibt es in der 1,0-Liter-Ein-
wegflasche und in der 0,33-Liter-Re-
liefflasche (Einweg und Mehrweg) sowie
im 30-Liter-Fass. Die gute Entwicklung
sei ein Beleg flr die Qualitat und die
richtige Philosophie des Produktes, so
Geschéftsfihrer Martin Heil.

Possmann

Die Produkte des Hauses wurden allein
seit 1973 bereits 112 Mal mit DLG-Gold
dekoriert. Getreu dem eigenen Motto
,Das Beste, was ein Apfel werden kann“
steht die Kelterei fur hochste Qualitét in
der Herstellung von Apfelweinen, Apfel-
saften und Apfelwein-Mischgetranken.
»Sonne, Wind und Regen. Mehr braucht
es nicht, damit an einem urwuchsigen
hessischen Kelterobst-Baum ein ech-
ter, saftiger Landapfel heranreift”, so
die Werbung - z.B. fir den Klassiker
Frankfurter Apfelwein.

Flussiger Landapfel alkoholfrei
(Foto: Possmann)

Kein anderer Apfelwein, berichtet
Possmann, hat mehr Preise gewon-
nen, allein 36 xDLG-Gold! Jetzt gibt es
Possmann Original Frankfurter Apfel-
wein auch alkoholfrei. In ihm stecke der
ganze herb-frische Appler-Geschmack
— aber null Alkohol und kaum Kalorien:
,Dank der wertvollen Naturstoffe im
Apfel starkt der Alkoholfreie das Immun-
system des Korpers und wirkt als iso-
tonischer Durstléscher und Fitmacher.
Er ist ausgesprochen mild und vertréag-
lich, und das bei nur 119 kcal pro Liter.“

Aus der Cider-Welt

Kiezbaum

Das Unternehmen ist als Newcomer
angetreten, Qualitdt zu betonen und
»,Kunden eine adaquate Ergdnzung zum
herkdmmlichen Bier aus der Flasche®
zu bieten. Die Nachfrage nach handli-
chen Produkten abseits von Bier zeige
die gesteigerte Vielfalt an Biermischge-
tranken, als Reaktion der Brauereien,
aber auch die Popularitédt von Cider in
anderen Landern.

Sebastian Griner: ,Wir wundern uns,
dass bei all dem Know-how, den Kapa-
zitdten und Traditionen der deutschen
Apfelwein-Verarbeiter noch immer kein
wirklich flachendeckend-akzeptierter Ci-
der herausgekommen ist. In England,
Skandinavien und den USA ist Cider
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Cider-Novitét aus Mainz
(Foto: Kiezbaum)

seit Langem massentauglich (seit eini-
ger Zeit ebenso in Osteuropa) und ins-
besondere in den USA formen sich die
Craft-Cider- und die Craft-Beer-Bewe-
gung im Augenblick gegenseitig.”

Das hat Folgen, wie das Engagement
importierter Cider-Marken zeige, sagt
Gruner und verbindet damit den Hin-
weis, dass die Botschaft ,Der Apfel-
wein erobert Europa“ vor allem eine
Cider-Story ist — dazu noch nicht selten
eine von auslandischen Braugruppen
wie SABMiller, Carlsberg und Heineken.

Interessant bei Kiezbaum ist der Bio-
Apfel Cider mit 4,9 Vol-Prozent, nach
eigenem Rezept aus Bioapfeln gepresst
und gekeltert: ,,Schmeckt frisch, fruch-
tig und herb - nicht so suB wie franzd-
sischer Cidre und nicht so sauer wie
hessischer Apfelwein.” Er ist derzeit in

Dénischer Genuss — fruchtig-frisch
(Foto Carlsberg)



der Rhein-Main-Region sowie im Raum
Niirnberg bereits in mehr als 120 Loca-
tions préasent.

Kontakt: gruener@kiezbaum.de

Cider Somersby

LFruchtig-frisch und leicht sllich - so
hebt sich Somersby erfrischend von
klassischen, eher herben Cidern ab":
Ob als Erfrischung vor dem Ausgehen,
als Party-Drink oder Apéritif - Somershy
aus dem Hause Carlsberg ist eine le-
ckere Alternative zu Sekt, Wein oder
Longdrinks, so das Profil dieses Cider.
Es gibt ihn in den Varianten Apple sowie
Apple + Blackberry als 0,33-Liter-Fla-
sche und in verschiedenen Packmen-
gen. Im November und Dezember steht
ein verglnstigtes Herbstangebot fir
den GFGH und die Gastronomie bereit.

Ansprechpartner bei Carlsberg
fur weitere Informationen:
heiner.jacobs@carlsberg.de

Strongbow

Der Cider feierte im Mai Premiere mit
der 400-ml-Super-Sleek-Getrankedose,
dem neuen Dosenformat von Rexam.
Heineken hat das exklusive Format far
seine Range der Strongbow Apple Ci-
ders ausgewahlt, um damit insbeson-
dere junge und ausgehfreudige Ziel-
gruppen zu erreichen.

§#7
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Cider very British —
dia 400-ml-Dose kommt
(Foto: Heineken)

Fur das Marketing von Strongbow
Cider passt die neue Ausstattung per-
fekt zur Produktlinie: ,Die Flllmenge
trifft genau das richtige MaB und ist als
innovative und moderne Verpackung
ideal fur eine urbane Zielgruppe." Er-
héltlich sind die Produkte in der neuen
400-ml-Dose zundchst unter anderem
in Osterreich und zahlreichen Léndern
Osteuropas,

Infos unter; www.strongbow.com/
global/our-ciders#gold-apple

Merrydown-Cider

Die fruchtigen und spritzigen Spezialita-
ten aus dem Mutterland des Cider gibt
es inzwischen in vier Varianten als Dry

Vintage und Medium Vintage (mit 7,5
Prozent Alkohol und einem Restzucker-
gehalt von 15,2 bzw. 38,9 g/l) sowie
speziell fir die Gastronomie und den
kleinteiligen Handel zum Sofortverzehr
seit Kurzem auch in der 0,5-Liter-Fla-
sche mit Kronkorken (Merrydown Fox)
als Medium Fox (6 Prozent Alkohol und
31,1 g/l Zucker) sowie jetzt als ganz-
lich neues Produkt namens Merrydown
Blackcurrant mit 4 Prozent Alkohol und
60,7 g/I.

Medium und Dry - aus Sussex/UK
(Foto: Merrydown / Schneider-Trade)

Bei der neuesten Varietdt mit dunk-
ler Farbe dominiert die kriftige Ge-
schmacksnote der schwarzen Johannis-
beere. Merrydown wird nur aus reinem
Apfelsaft unter Zusatz von natirlichem
Zucker hergestellt, nach altbewdhrtem
Rezept ohne kinstliche Farbstoffe, Aro-
men oder andere Zusatzstoffe,

Bezugsquelle: www.schneider-trade.de

Bavaria Waldfrucht

Mit der Marke Bio Hitzkopf Bratapfel-
Orangen Punsch und der alkoholfreien
Sorte Winterapfel-Orangen hat das
niederbayrische Unternehmen auf der
Anuga zwei Neuheiten kreiert, Recht-
zeitig zur winterlichen Jahreszeit, die
bei vielen Anbietern schon immer mit
heiBem Apfelwein und Punsch einen
zusétzlichen Genuss und Umsatz be-
schert.

Angeboten wird Bio Hitzkopf Brat-
apfel-Orangen Punsch mit 5,4 Vol.-Pro-
zent Alkohol sowie die alkoholfreie
Variante Bio Hitzkopf Winterapfel-Oran-
gen Punsch. Beide Bio-Qualititen gibt
es seit Oktober in eleganten 0,75-Liter-
Bordeauxflaschen und auch in der 10-
Liter-Bag-in-Box.

www.bavaria-waldfrucht.de

Wolf Dorb
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